
　株式会社ドトールコーヒー　月次開示情報

１）チェーン店売上高 前年対比伸び率

　　■ 全社全業態(加盟店含む)の伸び率

2017年1月2017年1月2017年1月2017年1月 2016年12月 2016年11月 2016年10月 2016年9月 2016年8月 2016年7月 2016年6月 2016年5月 2016年4月 2016年3月 2016年2月

　新店を含む全店 売上 +1.3%+1.3%+1.3%+1.3% +1.6% +1.1% △0.6% +2.3% +1.0% +0.4% △0.7% △2.0% △2.1% △2.1% +1.3%

客数 +0.9%+0.9%+0.9%+0.9% +0.9% +1.2% +0.0% +3.0% +0.8% △0.6% △0.9% △2.2% △1.9% △1.7% +1.7%

　既存店 売上 +0.5%+0.5%+0.5%+0.5% +1.1% +1.0% △0.6% +2.1% +0.7% +0.3% △0.6% △1.7% △1.7% △2.1% +1.5%

客数 +0.3%+0.3%+0.3%+0.3% +0.7% +1.4% +0.2% +2.9% +0.7% △0.5% △0.6% △1.8% △1.4% △1.6% +2.1%

　　■ 主な業態の既存店伸び率

2017年1月2017年1月2017年1月2017年1月 2016年12月 2016年11月 2016年10月 2016年9月 2016年8月 2016年7月 2016年6月 2016年5月 2016年4月 2016年3月 2016年2月

　ＤＣＳ　直営店・加盟店 売上 +0.3%+0.3%+0.3%+0.3% +1.1% +0.4% △1.1% +2.3% +0.7% +0.0% △1.0% △1.9% △2.1% △2.0% +1.8%

客数 +0.6%+0.6%+0.6%+0.6% +1.1% +1.6% +0.6% +3.6% +1.2% △0.2% △0.2% △1.3% △1.2% △1.1% +2.6%

　ＥＸＣ　直営店・加盟店 売上 +1.7%+1.7%+1.7%+1.7% +1.6% +4.6% +1.8% +0.8% +1.3% +2.2% +1.8% △0.6% +0.4% △2.4% △0.3%

客数 △2.0%△2.0%△2.0%△2.0% △2.2% +0.7% △2.6% △2.2% △3.0% △2.7% △2.9% △4.5% △2.8% △4.7% △0.7%

　　■ 直営店全業態の前年対比伸び率

17/01 17/01

       新店を含む全店 売上 +4.9% 既存店 売上 +2.3%

客数 +3.7% 客数 +1.1%

　　■ コメント

２）新規出店状況

当月 累計
月末店舗数

加盟店 4 33 922

直営店 0 6 195

　　■ 今月の主な施策 小計 4 39 1,117

1/12 EXC パニーニ　ペッパーポークハム、ジンジャーハニーラテ、ベーグル　アップルシナモン 加盟店 0 0 27

1/16 DCS　(売店)春ギフト 直営店 0 5 97

1/19 DCS　ミラノサンド すき焼き、 カフェ・ショコラ～乳酸菌プラス～、マシュマロ・ショコラ～乳酸菌プラス～ 小計 0 5 124

　　　　大人のチョコレートケーキ 加盟店 0 0 61

1/27 DCS　（売店）Ｔｈｅ ＤOUTOR Special グアテマラ　アンティグア　ロス・クシナレス  直営店 0 1 42

新商品 小計 0 1 103

1/4 2層仕立てのエスプレッソシュークリーム、 2層仕立てのエスプレッソエクレア、2層仕立てのエスプレッソどら焼き 合計 加盟店 4 33 1,010

1/16 DOUTORミルク抽出製法で仕上げたカフェラテ 直営店 0 12 334

1/23 総 計 4 45 1,344

※ＤＣＳ＝ドトールコーヒーショップ　　ＥＸＣ＝エクセルシオール カ

フェ　その他＝マウカメドウズを含むその他のカフェ業態

（2017年1月）

2017年1月

ＤＣＳ＝ドトールコーヒーショップ　　ＥＸＣ＝エクセルシオール・カフェ

MAU＝マウカメドウズ

※当期よりEXC 直営店・加盟店の実績は、リブランディング改装店舗を含

む、EXC業態全店に変更させていただいております。

Ｄ Ｃ Ｓ

Ｅ Ｘ Ｃ

そ の 他

DOUTOR乳酸菌チョコラータ

ＤＣＳにおいては、春ギフトを展開、また日本の鍋「すき焼き」を具材に再現した新作ミラノサンドをはじめ、ショコラ系ドリンク２種、大

人をターゲットにしたチョコレートケーキを発売しました。2017年のスタートをきった新商品は、ドリンクには乳酸菌をプラス、ミラノサ

ンドの具材には「すき焼き」という意外性を演出するなど、〈定番のおいしさ〉プラスアルファの付加価値をアピール、お客さまからご

好評いただいております。ＥＸＣにおいても新作パニーニやジンジャーを使用したドリンク等を発売しております。

当月は正月三が日の定休日による反動が見られたものの、新商品の販売に加え、温暖日にアイスドリンクの売上が伸長するなど

全店および既存店の実績は、売上/客数ともに前年を上回る結果となりました。


